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Разработка фирменного стиля – сложный процесс создания
визуального имиджа проекта. Прежде всего, это выбор
четкого стратегического направления рекламной,
сувенирной продукции и печатной полиграфии,
расстановка ориентиров относительно концепции.

Традиционно фирменныи стиль включает следующие элементы:
• Логотип
• Фирменныи знак
• Фирменные графические элементы
• Цвет или комбинация цветов
• Шрифты



Логотип — это основа фирменного стиля. Он представляет собои название,
оформленное определенным образом: с помощью уникального шрифтового начертания
или написанное в технике леттеринга. Логотип помогает потребителю понять,
какому бренду принадлежит продукт или реклама, и быстрее запомнить компанию.
Важно, чтобы слово можно было без труда прочесть, начертание хорошо смотрелось в любом масштабе,
а пластика букв отражала характер бренда.

ПРИМЕРЫ ЛОГОТИПОВ ПАРКОВ В ГОРОДАХ РОССИИ



МИРОВОЙ ОПЫТ СОЗДАНИЯ ЛОГО ДЛЯ ПАРКА



Фирменные графические элементы—более сложныи инструмент для отстроики
от конкурентов и способ донести образ бренда до аудитории. 
Это могут быть паттерн, иллюстрация, геометрические объекты и т. д.



Отдельно для парка необходимо разработать фирменные иконки для плана и навигации.



В качестве фирменной графики можно использовать паттерн.
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